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Ya z  m e v s i m i n i n  s ı c a k l ı ğ ı n ı  h i s s e t t i ğ i m i z  b u  a y d a  y e p y e n i  

i ç e r i k l e r l e  k a r ş ı n ı z d a y ı z .  G ü n c e l  k u r u m s a l  h a b e r l e r i ,  

s ü r d ü r ü l e b i l i r l i k l e  a l a k a l ı  b i l g i l e n d i r i c i  i ç e r i k l e r i ,  i n o v a s y o n l a  

a l a k a l ı  i l h a m  a l a c a ğ ı n ı z  g e l i ş m e l e r i  s i z l e r  i ç i n  d e r l e d i k .

Ke y i f l i  o k u m a l a r  d i l e r i z !

H a s a t  Z a m a n ı  
d e r g i m i z i n  
4 5 .  s a y ı s ı  
y a y ı n d a !

icindekiler.
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YARKIN HAYTABAY İLE SÖYLEŞİ
B İ R İ M  R Ö P O R T A J I

3 MALZEMELİ SAĞLIKLI DONDURMA
L E Z Z E T L İ  T A R İ F L E R

İZMİR’DE BU AY NELER VAR?

R E H B E R

GEN ALPHA İLE TANIŞIN: GIDA SEKTÖRÜNÜN GELECEĞİNİ ŞEKİLLENDİREN NESİL

G I D A  G Ü V E N L İ Ğ İ  V E  K Ü L T Ü R Ü

SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK KALKINMA HEDEFLERİ - TEMİZ SU VE SANİTASYON

S Ü R D Ü R Ü L E B İ L İ R L İ K

K.F.C. GIDA OLARAK MAYIS AYINDA ULUSLARARASI ARENADA ÖNEMLİ ÜÇ 
FUARA KATILIM SAĞLADIK

AR-GE BİRİMİMİZ ULUSLARARASI KONGRELERE KATILIMINI SÜRDÜRMEYE 
DEVAM EDİYOR
OPC TÜRKİYE ENDÜSTRİYEL DİJİTAL DÖNÜŞÜM ETKİNLİĞİ’NE KATILDIK

BİRLİKTE OLMANIN KEYFİ: K.F.C. GIDA AİLESİ PİKNİKTE BULUŞTU

İNOVASYON / KAİZEN ÇALIŞTAYI
PROBLEM ÇÖZME VE KARAR VERME EĞİTİMİ
MEME KANSERİ VE FİZİKSEL AKTİVİTENİN ÖNEMİ KONULU ONLINE EĞİTİM

K.F.C. GIDA AKADEMİ’DE ACİL DURUM EĞİTİMİ
K.F.C. GIDA AKADEMİ’DE YALIN 6 SİGMA SARI KUŞAK EĞİTİMİ

SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK RAPORU ÇALIŞMALARIMIZ TÜM DEPARTMANLARIMIZIN
KATKILARIYLA GENİŞLEYEREK SÜRÜYOR

EGE KURU MEYVE BİRLİĞİ’NE İSPANYA’DA ULUSLARARASI ÖDÜL

S Ü R D Ü R Ü L E B İ L İ R L İ K  K Ö Ş E S İ

PATENTLE İLGİLİ BİLMENİZ GEREKENLER
P A T E N T  K Ö Ş E S İ

K . F . C .  G I D A  A K A D E M İ
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K.F.C. GIDA OLARAK MAYIS
AYINDA ULUSLARARASI
ARENADA ÖNEMLİ
ÜÇ FUARA KATILIM
SAĞLADIK

12- 15  May ı s  2025  tar ih ler i  a ras ında  

Brez i l ya ’ n ın  São  Pau lo  şehr inde  

gerçe k l e ş t i r i l e n  APAS SHOW Fuar ı ’nda  yer  

a l a ra k ,  Gü ne y  Amer ika  pazar ındak i  

var l ığ ım ız ı  gü ç l e nd i rme f ı r sa t ı  bu lduk .  

Ard ından ,  20- 22  May ı s  ta r ih le r inde  

İ spanya ’ n ın  Barce lona  kent inde  Endemic  

So lut ion s  markamız la  V i ta foods  Europe  

2025  Fu ar ı ’ na  kat ı ld ı k ,  sağ l ı k  ve  bes lenme 

sektörü n de k i  ge l i şme ler i  yak ından  tak ip  

e t t i k  ve  s e ktördek i  paydaş la r l a  öneml i  

temas l a r  ku rdu k .  27-31  May ı s  ta r ih le r i  

a ras ın da  Tay l and ’ ın  Bangkok  kent inde  

düze n l e n e n  Th a i fex  –  Anuga  As ia  2025  

Fuar ı ’ nda  ye r  a l a rak ,  Asya  pazar ındak i  

s t ra te j i k  kon u mu muzu  pek i ş t i rd i k .

Kat ı l d ığ ım ız  bu  u lus la raras ı  fuar l a r ,  

m ark a l a r ım ız ın  g loba l  p la t formlardak i  

görü n ü r l ü ğü n ü  ar t ı rmak ,  yen i  i ş  bağlantıları  

oluşturmak ve sektörün güncel trendlerini 

takip etmek açısından büyük önem 

taşımaktadır.

Ayrıca bu ay Seoul Food Fuarı (10-13 Haziran, 

Güney Kore), Summer Fancy Food Show (29 

Haziran-1 Temmuz, ABD) fuarlarına 

katı lacağız.

K.F.C. Gıda olarak, sürdürülebil ir büyüme 

hedeflerimiz doğrultusunda bu tür 

organizasyonlarda aktif rol almaya devam 

edeceğiz.



4

K U R U M  H A B E R İ

Ar -Ge  Me r ke z i  Ar aş t ı r m ac ı l a r ım ızd an  Gamze  Çak ı t l ı  

“K ur utu l m uş  M e yve  Ü r ün l e r ind e  H id r oko l lo id ler in  

Far k l ı  Am aç l ar  İç in  U ygu l am a l ar ı :  Fonks iyone l  ve  

K a l i te  Od ak l ı  Yak l aş ım l ar ”  b aş l ı k l ı  ça l ı şmas ı  i l e  

K im yage r l e r  De r ne ğ i  ta r af ınd an  8 - 1 1  M ay ı s  2025  

tar ih l e r ind e  d üze n l e ne n  4 .  U l us l a r ar as ı  G ıda  K imyas ı  

K ongr e s i ’ne  söz l ü  sunum  ve  poste r  sunum u i l e  ka t ı l ım  

sağ l am ış t ı r .  

K ongr e ,  g ıd a  a r aş t ı r m a l ar ı  a l an ınd ak i  son  b i l imse l  

ge l i şm e l e r i  e l e  a l m ak  ve  b u  a l and a  u l us la raras ı  i ş  

b i r l i ğ in i  te şv i k  e tm e k  am ac ıy l a  ge n i ş  b i r  ka t ı l ım  i l e  

ge r çe k l e ş t i r i l m i ş t i r .  Far k l ı  ü l ke l e r d e n  kat ı l ımc ı l a ra  

ye n i  a r aş t ı r m a  b u l gu l a r ı  pay l aşm a  ve  yen i l i kç i  

çözüm l e r i  ta r t ı şm a  f ı r sa t ı  sunm uştur .

AR-GE BİRİMİMİZ ULUSLARARASI
KONGRELERE KATILIMINI
SÜRDÜRMEYE DEVAM EDİYOR

D i j i t a l l e ş m e  v e  e n d ü s t r i y e l  d ö n ü ş ü m  

a l a n ı n d a k i  g e l i ş m e l e r i  y a k ı n d a n  t a k i p  

e t m e k  a m a c ı y l a  d ü z e n l e n e n  O P C  

T ü r k i y e  E n d ü s t r i y e l  D i j i t a l  D ö n ü ş ü m  

E t k i n l i ğ i ’ n e  k a t ı l ı m  s a ğ l a d ı k .

E t k i n l i k t e ,  f i r m a m ı z d a n  B i l g i  T e k n o -

l o j i l e r i  v e  D i j i t a l l e ş m e  M ü d ü r ü  S a l i h  

Y ı l m a z  i l e  T e k n i k  B a k ı m  M ü d ü r ü  

Ö z g ü r  C a n s ı z  y e r i n i  a l d ı .

OPC TÜRKİYE
ENDÜSTRİYEL
DİJİTAL DÖNÜŞÜM
ETKİNLİĞİ’NE KATILDIK
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K.F .C.  Gıda  a i les i  o larak  yoğun tempomuza k ı sa  b i r  mola  

ver ip  doğay la  iç  içe ,  bo l  kahkaha l ı  b i r  p ikn ikte  b i r  araya  

ge ld ik .  Bu  key i f l i  günde,  sadece güze l  havan ın  değ i l ;  

dost luğun,  pay laş ımın  ve  b i r l i k te  o lmanın  tad ın ı  ç ıkard ık .

Lezzet l i  i k ramlar  ve  samimi  sohbet le  ve  eğ lence dolu  bu  

güze l  günü unutu lmaz  an ı lara  dönüştürdük .  

B i r l i k te  n ice  güze l  an ı larda  bu luşmak d i leğ iy le…

BİRLİKTE OLMANIN KEYFİ:
K.F.C. GIDA AİLESİ
PİKNİKTE BULUŞTU
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K.F.C. Gıda Akademi tarafından düzenlenen ve 

kur um um uzd a  inovasyon  ve  K a i ze n  kü l türünü  

yaygınlaştırmak, ekip çalışmasıyla yaratıcı f ikirlerin 

o r t a y a  ç ı k m a s ı n ı  d e s t e k l e m e k  a m a c ı y l a  

“İnovasyon/Kaizen Çalıştayı” düzenlendi.

Çalıştayda, inovatif düşünme teknikleri katı l ımcılara 

aktarı ldı .  Eğitim sürecinin ardından Kaizen l iderleri ,  

inovasyon i le Kaizen arasındaki farkları daha net bir 

şekilde kavrayarak bu alandaki bilgi ve becerilerini 

pekiştirdi.

İNOVASYON / KAİZEN 
ÇALIŞTAYI

Genç K.F.C. Programı kapsamında, K.F.C. Gıda 

Akademi ve Kızanlıkl ı  Academy iş birl iği i le 

çalışanlarımızın gelişimine yönelik Problem Çözme ve 

Karar Verme Eğitimi düzenlendi.  

Eğitimde; analitik düşünme, sistematik problem 

çözme, alternatif oluşturma ve etkil i  karar alma 

teknikleri üzerine hem teorik bilgiler hem uygulamalı 

çalışmalar yer aldı.

PROBLEM ÇÖZME 
VE KARAR VERME 
EĞİTİMİ

K . F . C .  G I D A  A K A D E M İ

K.F.C. Gıda olarak çalışanlarımızın sağlık farkındalığını 

artırmak amacıyla, SUKANDER (Su Elçileri Kanserlerle 

Mücadele Derneği) iş birl iğiyle “Meme Kanseri ve Fiziksel 

Aktivitenin Önemi” konulu online bir seminer düzenlendi.

Etkinliğe, alanında uzman isimlerden Prof. Dr. Didem 

Karabidak konuşmacı olarak katı l ırken, moderatörlüğünü derneğin kurucu başkanı Yeliz Hastürk üstlendi.  Seminerde, 

meme kanserinde erken teşhisin önemi, önleyici yaşam alışkanlıkları ve fiziksel aktivitenin sağlık üzerindeki etkileri ele 

al ındı.

Bu anlamlı etkinlik sayesinde çalışanlarımız, hem bireysel sağlık farkındalıklarını artırdı hem kanserle mücadelede 

bil inçlenme fırsatı buldu.

MEME KANSERİ VE 
FİZİKSEL AKTİVİTENİN 
ÖNEMİ KONULU 
ONLINE EĞİTİM



8

K . F . C .  G I D A  A K A D E M İ

K.F.C.  Gıda Akademi olarak,  

ça l ışanlar ımız ın  aci l  durumlara karş ı  

b i l inçl i  ve haz ır l ık l ı  o lmalar ın ı  

sağlamak amacıy la  Hız ıroğlu İ lk  

Yardım Eğit im Merkezi  i ş  b ir l iğ iy le  

temel  i lk  yardım eğit imi  

gerçekleşt ird ik .

Bu tür  eğit imler le  çal ışanlar ımız ın  

hem bireysel  gel iş imler in i  

desteklemeyi  hem de daha güvenl i  

b ir  ça l ışma ortamı  oluşturmayı  

hedefl iyoruz .

K.F.C. GIDA 
AKADEMİ’DE ACİL 
DURUM EĞİTİMİ

G e r ç e k l e ş t i r i l e n  e ğ i t i m d e  T e m e l  İ s t a t i s t i k ,  Y a l ı n  

6  S i g m a ’ n ı n  G e n e l  Y a p ı s ı ,  S ü r e ç  H a r i t a l a m a ,  

N e d e n - S o n u ç  A n a l i z l e r i ,  S ü r e ç  P e r f o r m a n s ı  v e  

Ö l ç ü m  S i s t e m l e r i  A n a l i z i  g i b i  k o n u l a r  e l e  a l ı n d ı .  

A y r ı c a  k a t ı l ı m c ı l a r ,  T Ö A İ K  ( D M A I C )  m o d e l i  

d o ğ r u l t u s u n d a  y a l ı n  ü r e t i m  v e  s ü r e k l i  i y i l e ş t i r m e  

y a k l a ş ı m l a r ı n ı  u y g u l a m a l ı  ş e k i l d e  ö ğ r e n d i .

E ğ i t i m i n  s o n u n d a  t ü m  k a t ı l ı m c ı l a r  K a t ı l ı m  

S e r t i f i k a s ı  a l d ı .  K . F . C  G ı d a  A k a d e m i  b u  

e ğ i t i m l e r l e ,  d e s t e k l i  a n a l i z  y ö n t e m i n i  k u l l a n a r a k  

s ü r e ç  i y i l e ş t i r m e  ç a l ı ş m a l a r ı n ı  d e v a m  e t t i r e c e k .

K.F.C. GIDA AKADEMİ’DE 
YALIN 6 SİGMA SARI 
KUŞAK EĞİTİMİ



Bu ser iy le  s iz ler i ,  i ş  hayat ında s ıkça karş ı laşabi leceğin iz  

ancak çoğu zaman detaylar ına hâkim olunmayan bir  konu 

hakkında bi lg i lendirmek ist iyoruz:  Patent ve Faydal ı  

Model .  Yeni l ikç i  f ik i r ler in  korunması ,  sadece kurumsal  

çal ışma iç in  deği l ,  b ireysel  o larak s iz ler  iç in  de büyük 

önem taş ıyor .

P A T E N T  N E D İ R ?

Patent ,  teknik  b ir  problemin çözümüne yönel ik  yeni ,  

buluş  basamağı  içeren ve sanayiye uygulanabi l i r  

f ik i r ler in  korunmasın ı  sağlayan resmi  b ir  belgedir .  Patent 

hakkı ,  buluş  sahib ine 20 y ı l  süreyle bu buluşu kul lanma,  

üretme,  satma gib i  a lanlarda tek hak tanır .

P a t e n t l e  K o r u n a b i l e c e k  Ö r n e k l e r :

•  Yeni  b ir  makine tasar ımı .

•  Yeni  nes i l  kurutma teknoloj is i  (Daha az  ener j iy le ,  

daha h ız l ı  ve bes in değer in i  koruyarak kurutma yapan 

s istem).

•  Mevcut makinelerde ver imi  art ıran teknik  iy i leşt irme 

(daha az  ıs ı  kaybı ,  daha az  ar ıza  vb.) .

•  Enerj i  tasarrufu sağlayan yeni  b ir  ı s ı l  s istem.

•  Yeni  b ir  ürün gel işt i r i lmesi .

•  Çekirdek ay ık lama + di l imleme entegre makineler i  

gel işt i r i lmesi .

F A Y D A L I  M O D E L  N E D İ R ?

Faydal ı  Model ,  patent le benzer şeki lde teknik  

çözümler i  korur  ancak başvuru süreci  daha h ız l ı  ve 

kolaydır .  Prat ik  ama etk i l i  teknik  gel işt i rmeler  iç in  

uygundur.
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P A T E N T  K Ö Ş E S İ

PATENTLE İLGİLİ
BİLMENİZ GEREKENLER



P A T E N T  K Ö Ş E S İ

F a y d a l ı  M o d e l  i l e  K o r u n a b i l e c e k  Ö r n e k l e r :  

•  Kurutma tepsi ler in in yeniden tasar ımı  (Hava ak ış ın ı  

opt imize eden ve daha homojen kurutma sağlayan tepsi  

s istemi) .

•  Daha az  f i re i le  dolum yapan paket leme aparat ı .

•  Üret im hat lar ında kul lanı lan b ir  aparat ın  yeniden 

tasar lanarak işç i l iğ i .

K .F .C.  Gıda’n ın sahip olduğu 2 patent ,  4 faydal ı  model i  

bulunmaktadır .  

N A S I L  B A Ş V U R U L U R ?

Eğer iş in iz  s ı ras ında ak l ın ıza  b ir  teknik  çözüm gel i rse ya 

da hal i  haz ırda b ir  gel işt i rme yapt ıysanız ,  bunu Ar-Ge 

departmanlar ıy la  paylaşabi l i rs in iz .  

Kurumumuzda Ar-Ge departmanımız  f ikr in iz in  

değerlendir i lebi l i r l iğ in i  inceleyerek s iz i  yönlendirecek,  

kurumumuz taraf ından düzenl i  o larak gerçekleşt ir i len 

patent çal ıştaylar ında s iz ler i  patent uzmanlar ı  i le  

buluşturacakt ır .  

N E D E N  Ö N E M L İ ?

• İ ş  yer inde gel işt i rd iğ in iz  b ir  f ik i r  sadece işe deği l ,  s ize 

de değer katar .  Patent ya da faydal ı  model le  f ikr in iz  

korunur,  somut değere dönüşür ve adın ıza  tesci l lenebi l i r .

•  Kurumumuz,  çal ışanlar ımız ın  teknik  f ik i r ler ine değer 

ver ir  ve destekler .  

•  İ ş  güvenl iğ i ,  ka l i te ,  ver iml i l ik  g ib i  konularda fark 

yaratma f ırsat ı  sunar .

•  Türk iye’de s iz i  temsi l  edecek bir  teknik  başar ıya imza 

atmış  olursunuz.

•  Kar iyer  gel iş imi  sağlar :  Teknik  b i lg i  b ir ik imi  artar ,  k iş ise l  

dosyanız  güçlenir .

Her gün iş imiz i  kolaylaşt ıracak veya iy i leşt irecek f ik ir ler  

üret iyoruz .  Bu f ik ir ler in  baz ı lar ı  patent le 

korunabi lecek kadar değerl i  o labi l i r .

Belk i  kul landığın ız  b ir  tezgâhta yapt ığ ın ız  küçük bir  

değiş ik l ik ,

Belk i  üret im sürecin i  h ız landıran bir  düzenleme. . .

Bunlar  b irer  patent ,  faydal ı  model  adayı  o labi l i r !

B ir  sonraki  say ıda,  kuru meyve sektöründeki  patent ve 

faydal ı  model  örnekler ine değineceğiz .

R e f e r a n s l a r :  

Türk Patent ve Marka Kurumu (TÜRKPATENT)

6769 Sayı l ı  S ına i  Mülk iyet  Kanunu

https://www.turkpatent .gov.tr
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Bir  önceki  say ımızda duyurduğumuz üzere,  Sürdürülebi l i r-

l ik  Komitemiz öncülüğünde GRI (Global  Report ing In it iat i-

ve)  Standart lar ı  doğrultusunda sürdürülen sürdürülebi l i r l ik  

raporu haz ır l ık  sürecimiz ,  kurum genel inde tüm bir imler in 

iş  b ir l iğ iy le  ivme kazanarak devam ediyor .

Bu dönemde,  üret imden lo j ist iğe,  insan kaynaklar ından 

pazar lamaya kadar b irçok departmanımız ,  kendi  sorumlu-

luk a lanlar ına a it  ver i ler i  t i t iz l ik le  paylaşarak sürecin şeffaf  

ve kapsaml ı  i ler lemesine katk ı  sağladı .  Bu ortak çaba saye-

s inde çevresel ,  sosyal  ve yönet iş im (ESG) başl ık lar ında 

güçlü b ir  kurumsal  haf ıza oluşmaya başladı .

Raporlama sürecimiz ,  yükümlülük a lg ıs ı  yer ine kurumsal  

fark ındal ığ ımız ı  art ıran,  iç  süreçler imiz i  daha sürdürülebi l i r  

hale get iren bir  dönüşüm süreci  o larak şeki l leniyor .

Ege  Kuru  Meyve  ve  Mamul ler i  İh racatç ı l a r ı  B i r l iğ i ,  İ span-

ya ’n ın  Pa lma  de  Ma l lorca  kent inde  düzen lenen  42 .  U lus-

la raras ı  Kuru  ve  Kabuk lu  Meyve ler  Kongres i ’nden  ( INC)  

büyük  b i r  başar ı y l a  döndü .

Bir l iğ in ,  g ıda güvenl iğ i  çerçevesinde gel işt i rd iğ i  “Af latok-

s in l i  Kuru İncir ler in Sürdürülebi l i r  Yönet imi  Projes i” ,  ABD, 

Çin,  İspanya ve Avusturya’n ın da aralar ında bulunduğu 

sekiz  ü lkenin yar ışt ığ ı  p latformda,  “Back to the People” 

kategoris inde Sürdürülebi l i r l ik  Ödülü’ne lay ık  görüldü.

Yönet im Kurulu Başkanımız  Birol  Celep’ in  de yer a ld ığ ı  

heyet ,  Türk kuru meyve sektörünü başar ıy la  temsi l  ett i .  

Türk iye’n in projedeki  bütüncül  yaklaş ımı ,  INC taraf ından 

“küresel  ö lçekte model”  olarak tanımlandı .

S Ü R D Ü R Ü L E B İ L İ R L İ K
K Ö Ş E S İ

SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK RAPORU ÇALIŞMALARIMIZ
TÜM DEPARTMANLARIMIZIN KATKILARIYLA
GENİŞLEYEREK SÜRÜYOR

EGE KURU MEYVE BİRLİĞİ’NE
İSPANYA’DA ULUSLARARASI ÖDÜL
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ebeveynler i ,  pandemi süreciy le b ir l ikte bağış ık l ık  

s istemini  destekleyen ürünler in ve sağl ık l ı  beslenme-

nin önemini  daha iy i  kavradı .  Bu durum, çocuklar ın da 

küçük yaş lardan i t ibaren beslenme al ışkanl ık lar ın ı  

şeki l lendirdi .  Vitamin ve mineral  takviyeler i ,  probiyo-

t ik  içecekler ,  düşük şeker l i  at ışt ı rmal ık lar  ve katk ı  

maddesi  içermeyen ürünler  bu nesl in  gözdesi  hal ine 

geldi .  Gıda sektörü iç in bu durum, çocuklara özel  

ama aynı  zamanda besleyic i  ürünler in gel işt i r i lmesin i  

zorunlu k ı l ıyor .  Art ık  çocuk menüler i  ya ln ızca renkl i  

veya eğlencel i  deği l ;  aynı  zamanda fonksiyonel ,  

dengel i  ve sağl ığa katk ı  sunan içer ik ler le  donat ı lmak 

zorunda.

S ü r d ü r ü l e b i l i r l i k  v e  E t i k  D e ğ e r l e r i n  B e l i r l e y i c i  

R o l ü

Gen Alpha yaln ızca kendis i  iç in  deği l ,  dünya iç in de 

daha iy i  seçimler yapmak isteyen bir  kuşak.  Çevreye 

duyar l ı ,  et ik  üret im süreçler ine sahip,  doğal  kaynak-

lar ı  koruyan markalar ı  destekl iyor lar .  Bu fark ındal ık ,  

ya ln ızca bireysel  tercihler le s ın ır l ı  ka lmıyor;  a i le  

a l ışver iş  davranış lar ın ı  da etk i l iyor .  İngi l tere’de yapı-

lan bir  araşt ırma,  çocuklar ın ın çevresel  kaygı lar ı  

n e d e n i y l e  e b e v e y n l e r i n  h a y v a n s a l  ü r ü n  t ü k e t i m ini  

Yeni  nes i l  tüket ic i  prof i l i  o larak karş ımıza ç ıkan Genera-

t ion Alpha,  yani  2010-2024 y ı l lar ı  aras ında doğan 

çocuklar  ve gençler ,  g ıda sektöründe büyük değiş imle-

r in habercis i .  2029 y ı l ına kadar bu kuşağın toplam 

harcama gücünün 5.5 tr i lyon dolara u laşması  öngörülü-

yor .  Bu büyüklükteki  b ir  pazar ,  ya ln ızca sayısa l  b ir  

potansiyel  deği l ,  aynı  zamanda yepyeni  tüket ic i  beklen-

t i ler in i  de beraber inde get ir iyor .  Gen Alpha,  teknoloj ik  

yetk in l iğ i ,  sağl ık  b i l inci ,  et ik  değerlere bağl ı l ığ ı  ve dene-

yim odakl ı l ığ ı  i le  g ıda sektörünün tüm dinamikler in i  

yeniden tanıml ıyor .

D i j i t a l  D ü n y a d a  B ü y ü y e n  G ı d a  T ü k e t i c i l e r i

Gen Alpha,  doğduklar ından i t ibaren di j i ta l  dünyanın 

iç inde büyüyen i lk  nes i l  o larak tanımlanıyor .  Akı l l ı  

te lefonlar ,  tablet ler ,  sosyal  medya platformlar ı  ve yapay 

zekâ i le  kurduklar ı  yoğun i l i şk i ,  g ıdayla  kurduklar ı  bağda 

da bel i r ley ic i  b ir  rol  üst leniyor .  Art ık  çocuklar  sadece 

yemek yemiyor;  iz l iyor ,  öğreniyor ,  yorumluyor ve hatta 

içer ik  üret iyor lar .  YouTube’da iz ledik ler i  b ir  tar if  v ideo-

sunu yapmak istemeler i ,  T ikTok'ta  gördükler i  renkl i  b ir  

içeceği  aramalar ı  ya da bir  inf luencer’ ın  önerdiği  ürünün 

market a l ışver iş  l i steler ine girmesi  h iç  de şaş ırt ıc ı  deği l .  

Gıda markalar ı  iç in  bu di j i ta l  etk i leş imler ,  ürün tanıt ımı  

ve marka sadakat i  aç ıs ından eşs iz  f ı rsat lar  sunuyor.  

Ayr ıca,  ambala j lardaki  QR kodlar ,  interakt if  içer ik ler  ve 

art ır ı lmış  gerçekl ik  uygulamalar ı  i le  ürünler  art ık  yaln ız-

ca tüket i lmekle kalmıyor,  aynı  zamanda deneyimleniyor .

S a ğ l ı k  v e  R e f a h  O d a k l ı  B e s l e n m e  A l ı ş k a n l ı k l a r ı

Gen Alpha’n ın d ikkat  çeken bir  d iğer özel l iğ i  i se sağl ık l ı  

yaşam bi l incine erken yaşta sahip olmalar ı .  Bu nesl in  

GEN ALPHA İLE TANIŞIN: 
GIDA SEKTÖRÜNÜN 
GELECEĞİNİ 
ŞEKİLLENDİREN NESİL

G I D A  G Ü V E N L İ Ğ İ  V E  K Ü L T Ü R Ü
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r ın  lezzet ler in i  yansıtan at ışt ırmal ık lar ,  bu kuşağın 

i lg is in i  çeken ürün gruplar ına dönüşüyor.

D e n e y i m  T a b a n l ı  G ı d a  T ü k e t i m i  v e  M a r k a  

S a d a k a t i

Gen A lpha ’n ın  g ıday la  i l i ş k i s i  ya ln ı zca  f i z i k se l  tüke-

t im le  s ın ı r l ı  değ i l ;  deney im de  öneml i  b i r  parças ı .  

Yemek  yeme ey lemin i  eğ lence l i  b i r  deney ime 

dönüştüren  marka la r ,  bu  nes i l l e  daha  der in  bağ lar  

kurab i l i yor .  Tema l ı  res toran lar ,  i n terakt i f  sunum-

lar ,  sürpr i z l i  amba la j l a r  ya  da  üret im süreç ler in i  

an la tan  v ideo  içer i k le r ,  çocuk la r ın  i lg i s in i  çekme-

n in  etk i l i  yo l l a r ı  a ras ında  yer  a l ı yor .  Ayr ıca  gerçek  

yaşamda  kat ı ld ı k l a r ı  yemek  a tö lye ler i ,  ç i f t l i k  gez i -

le r i  ya  da  market lerde  düzen lenen  tad ım etk in l i k le-

r i ,  on la r ın  ürün le  o lan  bağ lar ın ı  güç lend i r i yor .  Bu  

tür  deney imler  ya ln ı zca  çocuk la r  i ç in  değ i l ,  a i l e  

bağ lar ın ı  pek i ş t i rmek  i s teyen  ebeveyn ler  i ç in  de  

caz ip  ha le  ge l i yor .

G e n  A l p h a :  G ı d a  S e k t ö r ü n d e  D ö n ü ş ü m ü n  

A n a h t a r ı

Tüm bu  eğ i l im ler  ı ş ığ ında  Gen  A lpha ,  ya ln ı zca  yen i  

b i r  tüket ic i  g rubu  değ i l ,  ayn ı  zamanda  g ıda  sektö-

rünün  dönüşümünü  tet i k leyen  b i r  l i der  nes i l  o la rak  

öne  ç ı k ı yor .  Tekno lo j i y le  bütün leşmiş  yaşam tarz la-

r ı ,  sağ l ı k  b i l i nc i ,  sürdürü leb i l i r l i k  duyar l ı l ı ğ ı  ve  

deney ime verd ik ler i  önemle  g ıda  üret ic i le r ine ,  

perakendec i le re  ve  marka la ra  yen i  sorumlu luk la r  

yük lüyor la r .  Bu  kuşağ ın  bek lent i le r ine  bugünden  

yan ı t  vereb i len ,  yen i l i kç i  ve  duyar l ı  marka la r ,  ge le-

cekte  daha  güç lü ,  daha  bağ l ı  ve  daha  sürdürü leb i l i r  

b i r  müşter i  k i t les ine  u laşma  şans ı  e lde  edecek .  Gen  

A lpha ,  g ıda  sektörünün  sadece  tüket ic i s i  değ i l ;  

ayn ı  zamanda  şek i l l end i r ic i s i  o lacak .

azaltt ığ ın ı  ortaya koyuyor.  Bu da göster iyor k i ,  küçük 

yaşta sürdürülebi l i r l ik  değerler iy le  yet işen bir  nes i l ,  a i le  

iç inde tüket im karar lar ın ı  doğrudan şeki l lendirebi l iyor .  

Gıda üret ic i ler i  iç in  bu eği l im,  sadece ürün içer iğ inde 

deği l ,  ambala j lamadan tedar ik  z incir ine kadar uzanan bir  

sürdürülebi l i r l ik  anlay ış ın ı  benimsemeyi  kaçın ı lmaz hale 

get ir iyor .

E b e v e y n l e r i  Y ö n l e n d i r e n  G ü ç l ü  T ü k e t i c i  R o l ü

Gen Alpha,  ev iç i  g ıda tercihler i  konusunda şaş ırt ıc ı  

derecede etk i l i .  Art ık  yaln ızca ebeveynler  deği l ,  çocuk-

lar  da a l ışver iş  karar lar ında akt if  rol  a l ıyor .  Market raf la-

r ında çocuklar ın d ikkat in i  çeken bir  ürün,  k ısa  sürede 

a i lenin düzenl i  a l ışver iş  l i stes ine girebi l iyor .  Ancak bu 

durum, markalar ın ik i  yönlü düşünmesini  gerekt ir iyor:  

Ürün hem çocuklara h itap etmel i  hem ebeveynler  

taraf ından onaylanmal ı .  Bu ik i l i  dengeyi  sağlayan marka-

lar ,  a i le  sofralar ında daha faz la  yer  buluyor .  Ayr ıca 

yoğun yaşam temposunda ebeveynler  iç in sağl ık l ı  ama 

aynı  zamanda prat ik  ürünler  sunan markalar ,  Gen 

Alpha'n ın dolayl ı  o larak yön verdiği  b ir  pazar ın par layan 

y ı ld ız ı  o luyor .

M a c e r a c ı  D a m a k  Z e v k l e r i  v e  G l o b a l  T a t l a r a  

A ç ı k l ı k

Gen Alpha,  dünya mutfağına merakl ı  ve yeni  lezzet ler i  

denemeye açık  b ir  kuşak.  Bu durum, küresel  g ıda trend-

ler in in yerel  pazar larda daha hız l ı  benimsenmesini  sağl ı-

yor .  Sushi ’den guacamole’ye,  matcha’dan kombucha’ya 

kadar b irçok ürün art ık  yaln ızca yet işk in lere deği l ,  

çocuklara da h itap ediyor .  Sosyal  medyada karş ı lar ına 

ç ıkan yeni  b ir  tat ,  onlar ın i lg is in i  çekebi l iyor ve bu i lg i ,  

a i le  sofralar ına kadar yansıyabi l iyor .  Bu merak,  markalar  

iç in yeni l ikç i  ürün çeşit l i l iğ i  sunma konusunda güçlü b ir  

motivasyon kaynağı .  Yerel  ürünler in global  yorumlar ı ,  

s ın ır l ı  üret im temal ı  g ıda ser i ler i  ya da fark l ı  coğrafyala-

G I D A  G Ü V E N L İ Ğ İ  V E  K Ü L T Ü R Ü
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1. Bize kendinizden, konumunuzdan ve özgeçmişinizden 

bahseder misiniz?

1996 yılında Denizli’nin Çivril ilçesinde doğdum. 2014 yılına 

kadar memleketimde yaşadıktan sonra, Ege Üniversitesi 

İşletme Bölümü’nü kazanarak İzmir’e taşındım. 2019-2022 

yılları arasında turizm sektöründe, araç kiralama alanında 

faaliyet gösteren Amerikan menşeli bir firmada çalıştım. 

Daha sonra, sirke ve sos sektöründe faaliyet gösteren bir 

gıda firmasında ihracat satış alanında çalıştım. 2023 yılının 

Ağustos ayında ise K.F.C. Gıda’daki ihracat satış uzmanlığı 

serüvenim başladı ve halen devam etmektedir.

2. K.F.C. Gıda’daki göreviniz ve bölümünüz hakkında bilgi 

verebilir misiniz?

K.F.C. Gıda’ya bağlı bulunan Endemic Solutions markamızda 

İhracat Satış Uzmanı olarak görev yapıyorum. Endemic 

Solutions olarak, kurutulmuş tıbbi ve aromatik bitkilerin 

üretimi, paketlenmesi ve ihracatını gerçekleştirmekteyiz.

3. K.F.C. Gıda sizin için ne anlam ifade ediyor? Gelecekte 

K.F.C. Gıda’yı ve yerinizi nasıl görüyorsunuz?

K.F.C. Gıda, benim için profesyonel kurumsal hayat i le ai le 

hayatının sentezlendiği en güzel örneklerden biri .  Global 

vizyonu ve hızl ı  değişen dinamiklere uyumu sayesinde, 

çal ışanlarına sürekli  gelişim imkânı sunarak adeta bir okul 

görevi görüyor. Kendimi geliştirme fırsatı  bulduğum, katkı 

sunmak istediğim alanlarda desteklendiğim bu şirkette 

çal ıştığım için kendimi şansl ı  hissediyorum. Endemic 

Solutions markamızın kuruluş aşamasından it ibaren ekipte 

yer aldığım için, bu projeyi emekleme döneminden 

büyüme sürecine taşıyıp, başarıyla i lerlemesini görmek en 

YARKIN HAYTABAY
İLE SÖYLEŞİ

B İ R İ M  R Ö P O R T A J I

büyük motivasyonlarımdan biri .

4. İş dışında yapmaktan hoşlandığınız şeyler nelerdir? İş 

dışındaki çevreniz sizi nasıl tanımlar?

İş dışında ai lemle vakit geçirmekten büyük keyif al ıyorum. 

Eşimle birl ikte yeni yerler keşfetmek, t iyatro ve 

konserlere gitmek, spor etkinl iklerine katı lmak beni hem 

fiziksel hem zihinsel olarak zinde tutuyor. İyi  bir 

Galatasaray taraftarı  olarak futbol maçlarını takip etmeyi 

çok severim. Tenis oynamaktan ve yüzmekten keyif 

al ıyorum. Çevremdeki insanlar beni sakin, uyumlu ve 

neşeli  birisi  olarak tanımlar.
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SÜRDÜRÜLEBİLİRLİK 
KALKINMA 
HEDEFLERİ - TEMİZ 
SU VE SANİTASYON

tehd i t  ed iyor ;  her  y ı l  5  yaş  a l t ı  yak laş ık  2  mi lyon  çocuk  

i sha l  ve  temiz  o lmayan  su  kaynak l ı  hasta l ı k lar  neden iy le  

hayat ın ı  kaybed iyor .

Temiz  su  ve  san i tasyona  yat ı r ım yap ı lmamas ı ,  sadece  

insan  sağ l ığ ın ı  değ i l ,  ayn ı  zamanda  ekonomiy i  de  o lum-

suz  etk i l i yor .  A l t  Sahra  Afr ika ’da  GSMH’n in  %4,3 ’ü ,  

H ind is tan ’da  %6,4 ’ü  bu  neden le  kayba  uğruyor .

Dünya  Bankas ı ,  UNICEF ve  DSÖ’nün ver i ler ine  göre ,  

temiz  su  ve  s ıhh i  koşu l la r ın  i y i leşt i r i lmes i  iç in  y ı l l ı k  

yak laş ık  28 ,4  mi lyar  do lar  yat ı r ım gerek iyor .  Bu  

yat ı r ımlar  sayes inde  su  kaynak lar ın ın  daha  sürdürü leb i -

l i r  yönet imi  mümkün o lacak  ve  ekos i s temler in  korun-

mas ı  sağ lanacak .

Ne Yapabi l i r i z?

•  Su ve  san i tasyon h i zmet ler ine  yat ı r ım yaparak ,  sağ l ı k ,  

ekonomi  ve  çevre  a lan lar ında  kazan-kazan  sonuç lar ı  

yaratab i l i r i z .

•  Dünya  Su  Günü g ib i  u lus lararas ı  fark ında l ı k  gün ler in-

de  kampanya lar  düzen leyerek  bu  konunun önemin i  

duyurab i l i r i z .

•  Su kaynak lar ın ın  sürdürü leb i l i r  yönet imi  sayes inde  

g ıda  ve  ener j i  üret imin i  i y i leşt i reb i l i r ,  b iyo lo j i k  çeş i t l i l i -

ğ i  koruyab i l i r  ve  i k l im değ iş ik l iğ i  i le  mücade leye  katk ı  

sağ layab i l i r i z .

Temiz  Su  Ve  Sanitasyon

“Herkes  i ç in  suya  ve  san i tasyona  er i ş im i  güvence  a l t ına  

a lmak  ve  bu  kaynak lar ın  sürdürü leb i l i r  yönet im in i  sağ la-

mak”

Dünya  gene l inde  yak laş ık  2  mi lyar  insan  hâ lâ  güven l i  

i çme suyuna  er i şemiyor .  Temiz  suya  er i ş im,  ya ln ı zca  

sağ l ı k  değ i l ,  ayn ı  zamanda  eğ i t im,  tar ım ve  ekonomik  

ka lk ınman ın  temel  taş ı .  Suya  ve  h i j yen ik  yaşam koşu l la-

r ına  er i ş im b i r  ayr ıca l ı k  değ i l ,  temel  b i r  insan  hakk ı .  Bu  

say ımızda ,  kürese l  ö lçekte  Temiz  Su  ve  San i tasyon 

hedef in in  a l t  baş l ı k lar ın ı  ince l iyoruz .

Su  s ık ınt ı s ı  dünya  nüfusunun yak laş ık  %40’ ın ı  etk i l i yor  

ve  bu  oran  h ı z la  ar t ıyor .  Temiz  su  ve  s ıhh i  koşu l la r  

temel  insan  hakk ı  o lmas ına  rağmen,  mi lyar larca  insan  

hâ lâ  bu  en  temel  h i zmet lerden mahrum durumda .  

Örneğ in ,  yak laş ık  1 ,8  mi lyar  k i ş i  güven l i  o lmayan  su  

tüket iyor ,  2 ,4  mi lyar  insan  i se  yeter l i  san i tasyon 

h i zmet ler ine  er i şemiyor .

İnsan  kaynak l ı  a t ı k  su lar ın  %80’ i  a r ı t ı lmadan doğaya  

kar ı şarak  çevre  k i r l i l iğ ine  yo l  aç ıyor .  Bu  durum başta  

çocuk lar  o lmak  üzere  mi lyon larca  insan ın  sağ l ığ ın ı  

S Ü R D Ü R Ü L E B İ L İ R L İ K
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3 MALZEMELİ
SAĞLIKLI DONDURMA

Yapılışı

•  Donmuş  ç i lek  ve  muzu  b i r  b lender  veya  mutfak  robotuna  a l ın .

•  Üzer ine  sütü  ek ley in  ve  pürüzsüz ,  k rems i  b i r  k ıvam e lde  edene kadar  kar ı ş t ı r ın .

•  Kar ı ş ımı  hemen tüketeb i l i r  ya  da  b i raz  daha  sert leşmes i  iç in  tekrar  dondurucu-

ya  a lab i l i r s in i z .

Afiyet olsun!

Yaz  mevs imiy le  b i r l i k te  ar tan  ser in leme i s teğ i ,  ta t l ı  ih t iyac ıy la  b i r le-

ş ince  sağ l ı k l ı  ve  prat ik  tar i f ler  ön  p lana  ç ık ıyor .  İ ş te  bu  noktada  

sadece üç  malzemey le  haz ı r layab i leceğ in i z ,  katk ı s ı z  ve  raf ine  şeker-

s i z  b i r  dondurma tar i f i  devreye  g i r iyor .  Doğa l  meyve  aromalar ı  ve  

kremamsı  k ıvamıy la  bu  tar i f ,  hem çocuk lar ın  hem yet i şk in ler in  favo-

r i s i  o lacak  n i te l i k te .

Malzemeler:

• 1 kâse donmuş çilek

• 1 kâse donmuş muz

• 1/2 çay bardağı süt (isteğe göre 
bitkisel süt de tercih edilebilir)

L E Z Z E T L İ  T A R İ F L E R
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İZMİR’DE BU AY
NELER VAR?

R E H B E R

Fazıl Say

Hüsnü Arkan & Birsen Tezer  / 21.06.2025 / Alsancak Tarihi 

Havagazı Fabrikası

Blok3  / 22.06.2025 / Alsancak Tarihi Havagazı Fabrikası

Erkan Oğur & İsmail Hakkı Demircioğlu  / 22.06.2025 / 

Bostanlı Suat Taşer Tiyatrosu

Kenan Doğulu  / 27.06.2025 / Kültürpark Açıkhava Tiyatrosu

Semicenk  / 28.06.2025 / Kültürpark Açıkhava Tiyatrosu

Yaşar  / 28.06.2025 / OM Paparazzi

Mahmut Orhan |  Sommer Klein  / 29.06.2025 / Sommer Klein 

Çeşme

An Epic Symphony & Ayna  / 29.06.2025 / Kültürpark 

Açıkhava Tiyatrosu

Fazıl Say - Piyano Başında 50 Yıl  / 20.06.2025 / Kültürpark 

Açıkhava Tiyatrosu

Tiyatro

Seçmen Lazım  / 11.06.2025 / Güzelbahçe Atatürk Kültür 

Merkezi

Bengü Apak – Büyülü Değil / 11.06.2025 / Rene Lokal

Anadolu Ateşi  / 12.06.2025 / Kültürpark Açıkhava Tiyatrosu

Masal ve Ötesi: İbronka  / 12.06.2025 / Monk Community

Ruh Öküzüm Oyunu  / 13.06.2025 / Karşıyaka Belediyesi / 

Hikmet Şimşek Sanat Merkezi

Yavuz Günal – III.  Yavuz  / 13.06.2025 / İzmir Performance 

Hall

Bi’ Oyun Var  / 13.06.2025 / Tiyatrolog Akademi Alsancak 

Sahnesi

3 Sap Doğaçlama  / 13.06.2025 / Kuytu Art Room

Çok Güzel Hareketler 2  / 13.06.2025 / Kültürpark Açıkhava 

Tiyatrosu

Babamı Kim Öldürdü  / 13.06.2025 / Bostanlı Suat Taşer 

Tiyatrosu

Pembeler De Bizim Maviler De  / 13.06.2025 / Han Tiyatrosu 

Ünal Gürel Sahnesi

Doğu Demirkol / 14.06.2025 / Bostanlı Suat Taşer Tiyatrosu

Baturay Özdemir  / 16.06.2025 / Kültürpark Açıkhava 

Tiyatrosu

Akın Aslan  / 17.06.2025 / Rene Lokal

Eser Yenenler ile İtiraf Et  / 18.06.2025 / Urla Hakan Çeken 

Kültür Merkezi

Konser

Yıldız Tilbe Konseri  / 10.06.2025 / Kültürpark Açıkhava 
Tiyatrosu

Teoman  / 11.06.2025 / Kültürpark Açıkhava Tiyatrosu

Sena Şener  / 11.06.2025 / Bostanlı Suat Taşer Tiyatrosu

Emre Kınay ft. Kaan Öztürk Yemekli Gala  / 13.06.2025 / 

Z’Medusa

Sıla  / 13.06.2025 / Sunset Palazzo

%100 Akustik: Yüksek Sadakat  / 13.06.2025 / SoldOut 

Performance Hall

Bengü Beker  / 13.06.2025 / Hayal Kahvesi İzmir

Levent Yüksel  / 14.06.2025 / Bornova Aşık Veysel Açıkhava 

Tiyatrosu

Fatih Erkoç  / 14.06.2025 / Kültürpark Açıkhava Tiyatrosu

Bir Tuş Bir Nefes Evvel Zaman Şarkıları  / 14.06.2025 / 

Bademler Sanat Köyü

Emre Nalbantoğlu  / 14.06.2025 / 6:45 KK Bornova

JAVADOFF - We Don't Say I Love You  / 15.06.2025 / 

Bostanlı Suat Taşer Tiyatrosu

Senfonik Arabesk Konseri  / 15.06.2025 / İstinyeArt %100 

Performans Arena

Gökçe / 15.06.2025 / Freed

Melike Şahin  / 20.06.2025 / Kültürpark Açıkhava Tiyatrosu

Emre Fel / 20.06.2025 / Alsancak Tarihi Havagazı Fabrikası

%100 Akustik: Feridun Düzağaç  / 20.06.2025 / SoldOut 

Performance Hall

Fettah Can  / 20.06.2025 / OM Paparazzi
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İZMİR’DE BU AY
NELER VAR?

R E H B E R

Baturay Özdemir

Suç ve Ceza  / 27.06.2025 / Maske Sanat Tiyatro

Hamlet / 27.06.2025 / İzmir Nazım Hikmet Kültür Merkezi

Bir İdam Mahkumunun Son Günü  / 27.06.2025 / Maske 

Sanat Tiyatro

Notre Dame’ın Kamburu – Quasimodo  / 27.06.2025 / İzmir 

Nazım Hikmet Kültür Merkezi

Saatleri Ayarlama Enstitüsü / 27.06.2025 / İzmir Nazım 

Hikmet Kültür Merkezi

Özgür Turhan – Yenisi  / 27.06.2025 / Bostanlı Suat Taşer 

Tiyatrosu

Anna Karenina  / 28.06.2025 / İzmir Nazım Hikmet Kültür 

Merkezi

Suç ve Ceza / 28.06.2025 / İzmir Nazım Hikmet Kültür 

Merkezi

Murat Onur Öner  / 28.06.2025 / Sardunya Alsancak

Sefa Doğanay  / 28.06.2025 / Bostanlı Suat Taşer Tiyatrosu

Shakespeare'nin Son Mektubu  / 30.06.2025 / Narlıdere 

Atatürk Kültür Merkezi

Festival

Alternatif Panayır  / 22.06.2025 / İzmir Arena

Opera & Bale

Kuğu Gölü Swan Lake  / 27.06.2025 / 8.Uluslararası Opera 

ve Bale Festivali  Efes Antik Tiyatro

Fındıkkıran & Dört Diyara Yolculuk  / 28.06.2025 / Tepekule 

Kültür ve Kongre Merkezi

Şekeronya  / 29.06.2025 / 8.Uluslararası Opera ve Bale 

Festivali  Bornova KSM Necdet Aydın Sahnesi

Güle Güle Diva  / 18.06.2025 / Tiyatro Kök35

Amy Hustoy / 18.06.2025 / Boyoz Akademi Sanat Merkezi

Sunay Akın – Memleket Kumaşı  / 19.06.2025 / Bostanlı Suat 

Taşer Tiyatrosu

Onur Gökçek  / 19.06.2025 / Rene Lokal

Ziyaretçi  / 20.06.2025 / E.Ü. Konak AKM Yunus Emre 

Salonu

Ali Çongun – Adliye Çayı / 20.06.2025 / Bostanlı Suat Taşer 

Tiyatrosu

Y u s u f  B i l a l  A l t ı n t a ş  –  E n t e l  M a g a n d a  /  2 1 . 0 6 . 2 0 2 5  /  

İzmir Performance Hall

Biraz Bizden Biraz Sizden  / 22.06.2025 / Han Tiyatrosu Ünal 

Gürel Sahnesi

Okan Cabalar  / 23.06.2025 / İstinyeArt %100 Performans 

Arena

Notre Dame’ın Kamburu  / 23.06.2025 / Bostanlı Suat Taşer 

Tiyatrosu

Medea / 24.06.2025 / Tiyatro Kök35

Çimen Show  / 25.06.2025 / Urla Hakan Çeken Kültür 

Merkezi

Pınar Fidan / 25.06.2025 / Babil

Meksika Açmazı / 25.06.2025 / Bostanlı Suat Taşer 

Tiyatrosu

Buse Sinem İren  / 26.06.2025 / Rene Lokal

Masumiyet Müzesi  / 27.06.2025 / İzmir Nazım Hikmet 

Kültür Merkezi

Genç Werther’in Acıları  / 27.06.2025 / İzmir Nazım Hikmet 

Kültür Merkezi

Macbeth  / 27.06.2025 / İzmir Nazım Hikmet Kültür Merkezi

Altıncı Koğuş Oyunu / 27.06.2025 / İzmir Nazım Hikmet 

Kültür Merkezi

Nazım Hikmet’ten Piraye’ye Mektuplar  / 27.06.2025 / 

Maske Sanat Tiyatro
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